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	《信息化管理与ERP沙盘模拟》课件简介
	《国际企业经营决策》课件简介
	《营销工程》课件简介
	课程概述
	教学目的
	本课程的教学目的在于让学生运用量化模型、数理统计和计算机仿真等工具进行科学的营销决策，运用营销工程知识来解决实际问题。要求掌握营销决策中的市场需求模型、市场细分以及市场定位的方法与工具，熟悉运用各种营销组合工具，对练习所要求的数学模型进行理解和掌握，并能参照教材中的案例分析与SPSS或Excel操作进行营销试验设计。
	教材及参考书
	教学方式

